DERECHOS INTELECTUALES

“Academia de Transferencia y Comercializacion
de Tecnologia para las Américas”

OEA - CIBNOR - UC DAVIS - CONACYT - PIPRA- REDOTT- Red Innovanet —
Gobierno de Canada- OMPI - IMPI

Alfredo Corral Ponce
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Conocimiento

Los paises latinoamericanos pueden cortar
el gasto publico, bajar la inflacion, pagar |la
deuda externa, reducir la corrupcion y
mejorar la calidad de las instituciones
politicas y seguir siendo pobres, porqué ?:
por no poder generar productos
sofisticados”.

Andres Oppenheimer
Cuentos Chinos



Competitividad

...El posicionamiento de los productos en la mente

del consumidor puede conseguirse por dos
estrategias: primera, alcanzando economias de
escala que permitan minimizar costos y la
segunda, brindando un "a/go mas” incorporado al
producto, lo que se logra a través de una
diferenciacion...

Conceptualizacion de la autoria de Michael Porter
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DEFINICION



DEFINICION DE PI

Conocimiento adopta infinidad de formas que
desde hace mucho tiempo han sido consideradas
el motor esencial del crecimiento econdmico

(Alfred Marshall, siglo X1X)

DP1: Es una forma de conocimiento a las que las
sociedades han decidido asignar derechos de
propiedad especificos.

DPI: “Medio juridico para alcanzar un
conocimiento adecuado”



IMPORTANCIA ECONOMICA



El valor autonomo de la propiedad intelectual
(conocimiento) es el mayor activo empresarial

1899-1902  1900-1916 1915 1957 1961 1991 1994

Courtesy: The Coca-Cola Company



Importancia econdmica
Derecho de Autor

60% exportaciones, 15% PIB, 15% poblacion
econémicamente activa (agricultura, industria de alimentos,
textil, bélica, automotriz o al sector financiero).

USA: 2do. lugar contribucion al ingreso nacional; 15% PIB

(1500 trillones), empleo 13°000.000 de personas (casi como
sector manufacturero)

Reino Unido: superan produccion de automéviles y alimentos

Alemania: Empleo para 9% p.e.a.

Australia: 10% de la mano de obra nacional.



PROPIEDAD INTELECTUALY PD

Propiedad Industrial

USA: ADPIC: 19.000 millones de dolares anuales. Entre 1999 y
2001 transacciones de PI -tasas y regalias- aument6 de 14.000
millones a mas de 22.000 millones (BM, USTR: Of. Analisis

Econémicos)

GOOGLE 158 millones USD

APPLE 147 millones USD

Lipitor cerca de 12.000 millones USD por afio

Europa 2006 contaba con 63.116 DO
Espana (2001-2005) registraron 574 DO (quesos, aceite de oliva,
jamoén, carnes, frutas, etc).



PROPIEDAD INTELECTUALY PD

Propiedad Industrial

Las 20 marcas mas
valigsas =1 mundo

Valar

e Milicnes (USD)
CGoogloe Technology 158 843
—_ Technology 147 880
25337 Technology 107 541
.E Microsoft Technology SO0_185
s Fast Feod 85 7086
Y G d o Soft Drinks 20 683
wisa Credit Card 79 197
& atat Telecoms F7. 883
5 Tobhoro &7 .34
amazonoorm Refail 54 255
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PROPIEDAD INTELECTUAL Y PD

Propiedad Industrial

- Vendieron 51 millones de unidades de iPhone; 26 millones
de iPad; 4.8 millones de Mac.

- Ademas, Peter Oppenheimer, director de finanzas de Apple,
dijo que se generaron $22.7 mil millones USD en flujo de
efectivo entre todas las operaciones de la empresa durante
el primer trimestre y que se regresaron $7700 MDD a los
inversionistas por medio del programa de readquisicion de
acciones.

- Segundo trimestre de 2014 la recaudacion fue de $44,000
MDD, con un margen de crecimiento de entre 37% y 38%,
y que sus gastos de operacion podrian ascender hasta a
$4400 MDD.
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PROPIEDAD INTELECTUALY PD

(pfizor) LIPITOR .

20 mg .

Propiedad Industrial

1. Lipitor (colesterol) Pfizer usd 11.900 millones
2. Plavix (anticoagulante) Sanofi/Bristol usd 9.700 millones
3. Advair (asma) GlaxoSmithKline usd 9.000 millones
4. Remicade (artritis) Merck/J&J usd 7.500 millones
5. Enbrel (artritis) Pfizer/Amgen usd 7.400 millones
6. Humira (artritis) Abbott usd 7.000 millones
7. Avastin (cancer) Roche usd 6.900 millones
8. Rituxan (cancer) Roche usd 6.500 millones
9. Diovan (hipertension) Novartis usd 6.300 millones
10.Crestor (colesterol) AstraZeneca usd 6.100 millones



Importancia economica (PED)

(fuente BM)
- 21 % PIB mundial. Equivalen al 7% del gasto mundial 1&D

- OCDE 753.000 millones 1&D. Ingresos totales India
(500.000 millones)

- Industrias culturales 2% PIB

- Patentes solicitadas en USA, menos del 1%. 60% a 7 paises.
Menos del 2% PCT, 95% 5 paises (China, la India, Sudafrica,
Brasil , México, Argentina, Malasia).

2012: de 300.057 patentes 2.360 a PED

- Africa subsahariana: 35 vs. 741 no residentes. Corea: 35.900 vs.
16.990. USA: 80.292 vSs. 67.228 (www.WIPQ.int)

- Capacidad tecnolégica sélida: Importadores de tecnologia?

- Hacia donde vamos ?


http://www.wipo.int/

Importancia economica (PED)

- Aprovechamiento de los sistemas de Pl en beneficio propio

- Las industrias culturales en Colombia aportan al PIB mas
gue la industria y el comercio del Café (Fuente oMPI). MéXicO
12% PIB

- Hoy los PED solicitan mas marcas nacionales que
internacionales

- 2008 Corea: 45.900 www.wipr0.in
- PISCO, Cacao Arriba, Montecristi, Tequila...
- Hugo Chiliquinga; JAMBI KIWA....

CASA REA]



http://www.wipo.int/
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TELMEX® 1. Corona

—

Televisa

Importancia economica (PED)

2. Telmex 11,120
3. Telcel 12,114
e.
4. Televisa 4,298 '3,»
v

5. Tiendas Elect 4,298 .
. Tiendas Electra , I Bo
6. Cemex 21,700

10. Bimbo 4,224
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JAMBI KIWA:

- Asociacién de comunidades indigenas del Chimborazo (mas

de 600 familias)

- Exporta productos medicinales a Estados Unidos, Canad3,

Francia, Alemania, entre otros paises. En el 2007 se

exportaron dos contenedores con 56.000 cajas cada uno, el

2008 se triplicé esta cantidad y en el 2009 se han exportado

hasta la fecha cerca de 115.000 cajas.

- Conocimientos tradicionales son el insumo intangible basico
para producir diferentes productos que hoy son
comercializados con diferentes marcas. Este ejemplo es
seguido por 14 Asociaciones en Ambato, Loja, Quito, Macas
y Riobamba.

- "Diumix” te de ortiga, malva, caballo chupa y llantén actua
como depurante sanguineo; “Algemix” producto en base a
alcachofa, toraxaco, menta y eneldo que reduce los niveles de
colesterol y ayuda a perder peso; “Yanmix” para problemas
hepaticos en base a paico, hierbabuena, orégano y
manzanilla.




- Procesadora SUMAK LIFE (vida bonita en
castellano) que agrupa a mas de 135 familias
productoras de la Comunidad Achullay del
Canton Guamote que exportan alrededor de
10.000 cajas de té al mes -mezclas de
productos naturales conocidas ancestralmente-

- Los nombres comerciales, marcas, disenos,
secretos empresariales, know how son algunas
de las formas de propiedad intelectual que dan
mayor valor a los productos que comercializa
esta empresa y ya hoy son importantes activos
intangibles de su propiedad.



ANSIEDAD

Proceso de familiarizarse con lo
desconocido Cortesia A. Attaran

La aceptacion

TIEMPO



ANSIEDAD

Proceso de familiarizarse con lo
desconocido Cortesia A. Attaran

El rechazo

TIEMPO
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Declaracion relativa al
ADPIC y Salud Publica

DOHA

Cuarta Conferencia
Ministerial
OMC
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e La amenaza del antrax hizo temblar a la
opinion publica cuando solo habia 9 afectados
en USA.

e Canada encargo a un laboratorio nacional la
produccion de la version genérica del CIPRO
(patente a favor de Bayer).

e Un legislador norteamericano propuso que
su pais comprase genericos del CIPRO a un

laboratorio Hindu '
I

e Por la presion, USA acordo una reduccion
de precio del CIPRO con Bayer.

4 7
. .



No a las patentes sobre la vida
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Negociaciones Multilaterales
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ACUETEEsNSIIEtErRales y Sub-regionales

CAFTA-USA

V

=

Peru,Colombia -
USA

1990°s; 2000



Estados Unidos es el mercado mas

grande del mundo
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Volver al siglo XIX ?

PD modificado sus sistemas de acuerdo a su Situacion
economica y técnologica (X1X)

En USA, entre 1790 y 1836 restringio la expedicion de
patentes. Tasas a extranjeros eran 10 veces superiores. Si era
Britanico a esa cantidad se sumaba dos tercios del total.

Hasta 1891, derecho de autor unicamente aplicaba a ciudadanos
USA. Las impresiones solo en imprentas USA.

Libertad antes de Convenios de Paris y Berna. Flexibilidades!

Suiza 1880: Ley de patentes con exclusiones y medidas de
proteccion.

Holanda entre 1896 y 1912 no se expidieron patentes.

Paises del Sudeste Asiatico (XX) proteccion deébil de la Pl
adoptada a sus circunstancias. Imitacion e ingieneria inversa.

Corea 1961: Ley de patentes con restricciones. Taiwan
India 1970: Impulsa su industria de genéricos.



Propiedad Intelectual

Arma de negociacion ?

Instrumento de desarrollo ?



FUNDAMENTO DE LA PROTECCION



FUNDAMENTO DE LA PROTECCION

m Fomentar la
investigacion,
invencion,
creatividad e
innovacion

m Incrementar la
inversion extranjera
y transferencia de
tecnologia

mProteccion a la
INVERSION

m Acceso a tecnologia de
punta

m Desarrollo socio-
economico

m Participacion en el
mercado mundial



FUNDAMENTO DE LA PROTECCION

DIPI apenas fomentan la inversion en los PED. No son eficaces en la
promocion del tipo de investigaciones gue benefician a los paises pobres.
Limitan el aprendizaje recnoldgico por imitacion. Permiten a fas empresas
extranjeras eliminar la competencia nacional al abastecer el mercado local a
traves de importaciones y no a traves de fabricacion lfocal... (Comision
Barton)

Disparidad tecnologica

60% pobres viven en PED con capacidad tecnologica (China e
India). 25% pobres en paises con poca capacidad (Africa
Subsahariana)

China representa el 4,9% gastos en 1&D a nivel mundial. La India
y Asia Central 2.2%. Latinoamérica representan 1,9%. Africa
Subsahariana 0,5%. En general PED 4%

PED heterogéneos



PROTECCION INTERNACIONAL



Proteccion Internacional
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PROTECCION INTERNACIONAL

No se limitan a un mercado nacional
Disfrute simultaneo

Sistema mundial de comercializacion de bienes 'y
servicios

Valor depende de las facultades del titular en otros
paises a parte del suyo.

Tratados y Convenios internacionales (principios: TN;
NMF; DM).

Cada vez que un pais adhiere tiene mas valor
el derecho.



BASE LEGISLATIVA INTERNACIONAL



BASE LEGISLATIVA
INTERNACIONAL

* Fundamentada en tratados y acuerdos existentes a nivel
global y acuerdos de integracion.
— CUP (1883)
— Berna (1886)
— Convencidén Universal
— Roma
— Ginebra
— Tratados Internet (WCT) y (WPPT)
— TLT
— PLT
— UPOV
— PCT
— Washington
Recomendaciones Conjuntas

. ADPIC/TRIPS



NATURALEZA JURIDICA



NATURALEZA

“ No existe propiedad mas peculiar para el
hombre que la gue es producto de la lobor de su

mente”’
(Preambulo de la Ley de Massachusetts de 17 de marzo de 1789)

“La mas sagrada, la mas personal de todas las
propiedades ”

(Le Chapelier califico al derecho de autor en el informe al que siguio el Decreto
13-19 de enero de 1791. Asamblea Constituyente de la Revolucion Francesa
consagro el derecho de los autores a la representacion publica de sus obras.



NATURALEZA

m OMPI: Tres clases de propiedad

— mobiliaria
— Inmobiliaria (o civil, reglamentada en el Codigo del
famo)

— intelectual o incorporal (objetos son creaciones del
espiritu o ingenio, del talento o del intelecto)

Inconvenientes: naturaleza juridica; no hay igual
cobertura



NATURALEZA JURIDICA
Clasificacion



CLASIFICACION

m Propiedad industrial (industria y comercio)

m Derecho de autor (copyright)



CLASIFICACION

Convenio Berna Convenio Paris Convenio Paris
UPQV




CLASIFICACION

Nuevas Creaciones Signos Distintivos Competencia Desleal

SECRETOS INDUSTRIALES

DATOS DE PRUEBA




Competencia Desleal
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DERECHO DE AUTOR
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 “Esla rama del Derecho que tutela y protege las
creaciones del intelecto humano que presentan
originalidad en su forma de expresion asignando a
los autores derechos sobre sus creaciones”

— Habitualmente estas creaciones protegidas son enunciadas como
obras literarias, artisticas y cientificas

*Lipszyc, Delia: Derecho de autor
y derechos conexos. UNESCO,
CERLALC,ZAVALIA. 1993
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Principios Generales

Obra: Obras Literarias y Artisticas (Art. 2
CB, Art. 8 LPI) vs. Obras intelectuales

Proteccidn a las expresiones pero no a las
ideas (Art. 9 ADPIC)

Originalidad

Independencia del mérito o destino de la
obra genero o forma de expresion
/independencia del objeto material) ( Art. 2
CB, Art. 1 y 6 D 351, Art. 8 LPI)

-Formalidades minimas, proteccion por el

solo hecho de la creacién (Art. 5 CB, Art. 5
LPI)
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Proteccionde la IT

PROPIEDAD INDUSTRIAL

PATENTES



Qué se puede patentar ?



http://profesores2010.ideas4all.com/
http://profesores2010.ideas4all.com/

Caso Chacrabarty (1980)

“... patentable subject matter
include anything under the
sun that is made by man ....
judged in this light ...micro-
organism plainly qualifies as
patentable subject matter. ..
claim ... to a nonnaturally
occurring manufacture or
composition of matter—a
product of human ingenuity

1
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Congratulations to BMW for Winning
World Car of the Year 2006

Al—,

From the Winner of Six Consecutive
Le Mans 24 Hour Races
2000-2006



http://www.aldevron.com/products3.html

Proteccionde la IT
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tente No. 5,443,036: "Método para ejercitar un gato" (usa
laser). Expedida: 1995. Inventores: Kevin T. Amiss, Matrtii

ndo
N H.

bott. (Cortesia Oficina de Patentes y Marcas, Estados

Unidos, Dr. César Parga)
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Refrigeracion en 1868
Patente de Refrigeracion

Thomas Sutcliffe Mort y Eugene Nicolle Patente 1139 archivada
4|Agosto 1868

(Cortesia Dr. César Parga)



http://www.ipaustralia.gov.au/ip/examples/largepics/fridge1.jpg
http://www.ipaustralia.gov.au/ip/examples/largepics/fridge1.jpg
http://www.ipaustralia.gov.au/ip/examples/largepics/fridge1.jpg

US Patent No. US4233942.

A device for protecting the ears of a long-haired dog from becoming soiled by
food while it is eating. A tube contains and protects each of the dog's ears. The
tubes are held away from the dog's mouth and food as it eats.


http://l2.espacenet.com/dips/viewer?PN=US4233942

FIG. |

January 1998

U.S. Patent 4,608,967 to Ralph R.
Piro:

Pat On the Back Apparatus

This invention relates to an apparatus which is useful for providing a self-

administered pat-on-the-back or a congratulatory gesture
(Cortesia Dr. Cesar Parga)



* Dust Cover For Dog
 S. Kesh

* Patented Sept. 4, 1963. This invention relates to domestic pets
and has particular refernce to the care and well being of dogs
and cats.
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| ﬂ Patentes

Proteccioén Internacional
m Convenio de Paris
-Trato Nacional
-Derecho de prioridad
-Estandares minimos de proteccion
a ADPIC
m Tratado de Cooperacion en materia de Patentes
(PCT)
m Tratado sobre el Derecho de Patentes (PLT)

m [ratado sobre el Derecho Sustantivo de Patentes
(TDSP)

m Tratados y Acuerdos de integracion y libre
comercio. TLCs o APC

r S
‘i.
T, 1



Patentes: Invencion.

Invencion o IT (en todos los campos tecnoldgicos).

. . e /
Definicion: “resultado de materializar una idea para solucionar una
necesidad técnica”.

CS. Alemania, Rote Taube: idea que constituye una regla

técnica“una ensefianza para utilizar metdédicamente fuerzas de la naturaleza para
obtener un un resultado causal y perceptible”.

Invencion vs. Descubrimiento.
Manufactura (definicion subjetiva).

Tratado de Ginebra sobre Registro Internacional de
Descubrimientos Cientificos: “reconocimiento o hallazgo de

fendmenos, propiedades o leyes del universo fisico susceptibles de verificacién”



Patentes: No se considera
Invencion.

— Los simples descubrimientos (réplicas ?)
— Las teorias cientificas y métodos matematicos
— Creaciones estéticas

— Planes, principios o métodos econdmicos, de negocios de
anuncios o de publicidad

— Programas de software aislados
— Presentacion de informacion

 Alemania, Austria, Bélgica, Dinamarca, Espaia, Francia,
Hungria, Paises Bajos, Reino Unido, Suecia, CPE. AL:
Argentina, Brasil, Guatemala, Honduras, México, Panam3,
Peru, Decision 486 (Art. 15) y Ley ecuatoriana



Patentes: Exclusion a la
Patentabilidad.

Quedan excluidos de proteccion.
Politica, interés econdémico o publico.

Listados taxativos?. (Art. 126 LPI, Art. 20 Decision 486).

ADPIC: Facultad de los paises Miembros.

Articulo 27 parrafos 2 y 3.



ADPIC: Patentes

Patentes por todas las invenciones, de productos o procedimientos, en
todos los campos de la tecnologia, sin discriminacion por el lugar de la
invencion, el campo de la tecnologia o el que los productos sean
importados o producidos en el pais.

Excepciones a la patentabilidad:

a) invenciones cuya explotacion comercial deba impedirse
para proteger el orden publico o la moralidad, para proteger
la salud o la vida de personas, o preservar los vegetales, o
evitar dafios graves al medio ambiente

b) métodos de diagnéstico, terapéuticos y quirurgicos para
el tratamiento de personas o animales

c) plantas y animales excepto los microorganismos, y
procedimientos esencialmente bioloégicos para la
produccion de plantas o animales, que no sean
procedimientos no biolégicos o microbiolégicos.
(Miembros otorgaran proteccion a obtenciones vegetales
mediante patentes, un sistema eficaz sus generis o una
combinacion).



Patentes. Condiciones de
patentabilidad

® 3 Condiciones a nivel mundial: novedad, nivel
inventivo y aplicacion industrial (Ar. 27.1 ADPIC).

® Alcance queda librado a la legislacion interna
(novedad y nivel inventivo) Art. 121 y 122 LPI y Arts.
16, 18 y 19 Decision 486.

® Actividad inventiva/ “no evidente”, susceptible de
aplicacion industrial / “util”.

® Novedad.
® Altura inventiva

® Aplicacion Industrial.



United States Patent 6,371,420

Strunk April 16, 2002

A tooth brush holder having a housing with a
receptacle therein for

receiving a tooth brush.

U.S. Patent Documents

2501822 Mar., 1950 Kuyler.

2926487 Mar., 1960 Stone.

3998234 Dec., 1976 Stubbmann 132/84.

4285151 Aug., 1981 Gertler.

5044037 Sep., 1991 Brown 15/105.

5184959 Feb., 1993 Oryhon et al.

5570325 Oct,, 1996 Arpardi 368/10.

5676279 Oct., 1997 Bastion 222/93.

5864288 Jan,, 1999 Hogan 340/568.

5875796 Mar., 1999 Silver-Isenstadt et al. 132/311.
5894453 Apr., 1999 Pond 368/10.

5960507 Oct,, 1999 Dutraetal. 15/105.

6074076 Jun., 2000 Parrish-Bhagwat 362/253.

Foreign Patent Documents

0032869 Jan,, 1980 EP.
2324174 Oct,, 1998 GB.
11318951  Nov.. 1999 JP.


http://patft.uspto.gov/netacgi/nph-Parser?Sect2=PTO1&Sect2=HITOFF&p=1&u=%2Fnetahtml%2Fsearch-bool.html&r=1&f=G&l=50&d=PALL&RefSrch=yes&Query=PN%2F2926487
http://patft.uspto.gov/netacgi/nph-Parser?Sect2=PTO1&Sect2=HITOFF&p=1&u=%2Fnetahtml%2Fsearch-bool.html&r=1&f=G&l=50&d=PALL&RefSrch=yes&Query=PN%2F3998234
http://patft.uspto.gov/netacgi/nph-Parser?Sect2=PTO1&Sect2=HITOFF&p=1&u=%2Fnetahtml%2Fsearch-bool.html&r=1&f=G&l=50&d=PALL&RefSrch=yes&Query=PN%2F4285151
http://patft.uspto.gov/netacgi/nph-Parser?Sect2=PTO1&Sect2=HITOFF&p=1&u=%2Fnetahtml%2Fsearch-bool.html&r=1&f=G&l=50&d=PALL&RefSrch=yes&Query=PN%2F5044037
http://patft.uspto.gov/netacgi/nph-Parser?Sect2=PTO1&Sect2=HITOFF&p=1&u=%2Fnetahtml%2Fsearch-bool.html&r=1&f=G&l=50&d=PALL&RefSrch=yes&Query=PN%2F5184959
http://patft.uspto.gov/netacgi/nph-Parser?Sect2=PTO1&Sect2=HITOFF&p=1&u=%2Fnetahtml%2Fsearch-bool.html&r=1&f=G&l=50&d=PALL&RefSrch=yes&Query=PN%2F5570325
http://patft.uspto.gov/netacgi/nph-Parser?Sect2=PTO1&Sect2=HITOFF&p=1&u=%2Fnetahtml%2Fsearch-bool.html&r=1&f=G&l=50&d=PALL&RefSrch=yes&Query=PN%2F5676279
http://patft.uspto.gov/netacgi/nph-Parser?Sect2=PTO1&Sect2=HITOFF&p=1&u=%2Fnetahtml%2Fsearch-bool.html&r=1&f=G&l=50&d=PALL&RefSrch=yes&Query=PN%2F5864288
http://patft.uspto.gov/netacgi/nph-Parser?Sect2=PTO1&Sect2=HITOFF&p=1&u=%2Fnetahtml%2Fsearch-bool.html&r=1&f=G&l=50&d=PALL&RefSrch=yes&Query=PN%2F5875796
http://patft.uspto.gov/netacgi/nph-Parser?Sect2=PTO1&Sect2=HITOFF&p=1&u=%2Fnetahtml%2Fsearch-bool.html&r=1&f=G&l=50&d=PALL&RefSrch=yes&Query=PN%2F5894453
http://patft.uspto.gov/netacgi/nph-Parser?Sect2=PTO1&Sect2=HITOFF&p=1&u=%2Fnetahtml%2Fsearch-bool.html&r=1&f=G&l=50&d=PALL&RefSrch=yes&Query=PN%2F5960507
http://patft.uspto.gov/netacgi/nph-Parser?Sect2=PTO1&Sect2=HITOFF&p=1&u=%2Fnetahtml%2Fsearch-bool.html&r=1&f=G&l=50&d=PALL&RefSrch=yes&Query=PN%2F6074076
http://www.ipaustralia.gov.au/ip/examples/largepics/120955.jpg
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SUBSBTITUTE SHEET {(RULE 28)
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Patentes:  Limitaciones y
excepciones.

® ADPIC no es especifico (Art. 6 y 30).

B Libertad a los Estados: definicion, apreciacion
“limitado” y “justificable”

® Principales:

® Libertad de usar en el ambito privado.
® Con fines experimentales.
® Con fines académicos.

® Productos patentados introducidos en el
mercado de forma licita (agotamiento).



Patentes: Duracion de la
proteccion.

B Elemento esencial del alcance del derecho.

® Plazos distintos en funcion de rama tecnologica.

® Plazo debe permitir cubrir I&D y obtener
beneficios.

® 20 afos plazo minimo (ADPIC Art. 33).

® Productos farmacéuticos, biotecnologicos y
agroquimicos.



Proteccionde la IT

PROPIEDAD INDUSTRIAL

VARIEDADES VEGETALES



Variedades Vegetales

m “Especie” es una conocida unidad de la
clasificacion botanica del reino vegetal. Dentro
de una especie puede haber muchos tipos
diferentes de plantas.

m Una “variedad vegetal” representa a un grupo de
plantas definido con mayor precision que
presentan una serie de caracteristicas comunes.

m Mejora de las variedades vegetales
(productividad, elevada calidad y resistencia a
las plagas, incremento de la productividad y de la
calidad del producto en los ambitos de la
agricultura, la horticultura y silvicultura que
minimiza, al mismo tiempo, la incidencia en el
medio ambiente).



Variedades Vegetales

Produccion de maiz
(Estados Unidos de América) - (1866-2006)

200
Variedades de polinizacion ablerta Hibridos dobles Hibridos simples
M :
- o 150
hn u
.E m
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09 q00
= Q
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Variedades Vegetales

Produccion de Trigo en Francia (1815-2005)

Evolucion de la produccion de trigo (Francia) desde la aparicion de las técnicas modernas de fitomejoramiento

-

Produccion
(toneladas/hectarea)
F -9

b= 0.00
1815-1945

B :--oo082
1855-2005

1815 1825 1835 1845 1845 1855 1865 1875 1885 1895 1905 1915 1925 1935 1945 1955 1965 1975 1985 1935 2005

ANO




Variedades Vegetales

Fitomejoramiento de la colza



http://www.upov.int/overview/es/benefits.html
http://www.upov.int/overview/es/benefits.html
http://www.upov.int/overview/es/benefits.html
http://www.upov.int/overview/es/benefits.html
http://www.upov.int/overview/es/benefits.html
http://www.upov.int/overview/es/benefits.html
http://www.upov.int/overview/es/benefits.html
http://www.upov.int/overview/es/benefits.html
http://www.upov.int/overview/es/benefits.html
http://www.upov.int/overview/es/benefits.html

Variedades Vegetales

LOﬂgitUd dEI ta”O Resistancia al mildid

Facilidad de combinacion  Resistencia a la Mycosphaerella

Resistencia al invierno Desg ra n e




Variedades Vegetales

- El fitomejoramiento lleva tiempo y es caro

7

 Las variedades vegetales pueden reproducirse
con facilidad y rapidez

€L

- Los obtentores necesitan proteccion para
recuperar su inversion



Variedades Vegetales

El Convenio de la UPQV es el fundamento en que se
apoyan los miembros para fomentar el fitomejoramiento
mediante la concesion, a los obtentores de variedades
vegetales, de un derecho de propiedad intelectual: el
derecho de obtentor.

Para reproducir o multiplicar la variedad con fines
comerciales es necesario disponer de la autorizacion
del obtentor.

El derecho de obtentor lo conceden los miembros de la
UPOV.




Variedades Vegetales

Importancia de la proteccion de variedades vegetales y de Ia UPOV
Variedades objeto de proteccion por tipo de obtentor (Japén) (—31 marzo 2009)

0% 25% 50% 75% 100%
O -

Cultivos alimentarios M (1,130)

Cultivos frutales

Plantas ornamentales — ' (16,200)

Personas fisicas Empresas de semillas . Gobiernos locales

Gobiermos nacionales Empresas alimentarias Cooperativas agricolas

La situacion del Japén ilustra que el sistema de la UPOV es utilizado por todo tipo de obtentores (por ejemplo, personas fisicas,
empresas privadas, instituciones plblicas, cooperativas, etc.) y respecto de todos los tipos de plantas y cultivos.

Yasunori Ebihara, Simposio Internacional (Sedl, agosto de 2009)




Privilegios y Excepciones

Obtencion de nuevas variedades (excepcion del
obtentor)

Con fines experimentales (jardineros
aficionados)

Marco privado sin fines comerciales (agricultura
de subsistencia)

Semillas conservadas en finca (para la propia
cosecha)




Condiciones

= Novedad
m Distincion
= Homogeneidad

m Estabilidad



DISTINCION

Manzano: color del fruto




Variedad homo génea

R Y

Variedad no homogénea

ALY




Variedad estable

Los caracteres pertinentes de |a variedad no se modifican de una generaci6n a otra.

Material original 1? generacion 2° generacion Generacion N

Variedad no estable

Los caracteres pertinentes de la variedad se modifican de una generacion a otra.

El conjunto de plantas ya no mantiene la expresion de los caracteres pertinentes de la variedad original.

Material original 1 generacion 27 generacion Generacion N




SIGNOS DISTINTIVOS



Café de
Colombia
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http://www.coca-cola.com/moments/bring_home/togglethis_frm.html
http://www.coca-cola.com/moments/bring_home/togglethis_frm.html
http://www.gruyere.com/c-faq.htm
http://www.gruyere.com/c-faq.htm

Proteccion Internacional

Convenio de Paris

- Trato Nacional

- Estandares minimos de proteccién
- Proteccidon de marcas notorias, marca tal cual
- Derecho de prioridad

ACUERDO ADPIC

Arreglo de Madrid, Protocolo de Madrid
Tratado Derecho de Marcas (TLT)

OMPI Recomendaciones Conjuntas

Arreglo de Niza Relativo a la clasificacion internacional de
Productos y Servicios para el Registro de Marcas (1979)

Decisiones Andinas



Herramienta de mercado

e Constituye un contrato implicito de valor
intrinseco

e Una garantia o expectativa de desempeno

e Una expresion de calidad predecible o de estilo o e

personalidad determinados o

 Una manifestacion de integridad g.ﬂ

e Una seinal de confianza y bajo riesgo @

e Un diploma de buena reputacion —
YRR

Foto: www.apuntesdecocina.com: Cortesia Luis Alonso Garcia F. Ortiz de Zevallos. Semana Econdmica, Setiembre 2003



http://www.apuntesdecocina.com/

Marcas

* Definicién: Signo o combinacion de signos capaces de
distinguir los bienes o servicios de una empresa

* Proteccion al mercado

* Proteccion al titular de la marca, garantizandole el
derecho exclusivo

- ldentificar -caracter distintivo-
- Probabilidad de confusion

e Todas las industrias



Régimen Juridico

... constituira marca cualquier signo que sea apto para
distinguir productos o servicios en el mercado. Podran
registrarse como marcas los signos susceptibles de
representacion grafica.

Podran constituir marcas, entre otros, los siguientes
signos:

- palabra o combinacion de palabras, letras y cifras. En
dibujos, simbolos, rasgos en tres dimensiones como la
forma y el embalaje de bienes, signos auditivos,
fragancias o colores utilizados como caracteristicas
distintivas.

- los sonidos y los olores;(..)



Perceptibilidad: conceptos

& Perceptibilidad. La marca por ser un signo de
realidad intangible requiere de perceptibilidad,
es decir, que posea ciertos perfiles definidos gue
permitan distinguirla o diferenciarla de otra.

& Perceptible. Aquello que se puede comprender o
percibir

& Percibir. Hecho de recibir por uno de los sentidos las
especies o impresiones del objeto.

& Percepcion. Sensacion interior que resulta de una
impresion material hecha con nuestros sentidos.

2 "'_"@ e B 3
TICA- Proceso 13-IP-97, \L;: g@



Representacion grafica

& El signo tiene que ser representado en forma
material para que el consumidor a través de los

sentidos perciba, lo conozca y lo solicite.

. TJCA- Proceso 13-IP-97.
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Derechos Conferidos

Derechos Exclusivos



Derecho conferido por la marca

ADPIC: Art. 16.1: IUS PROHIBENDI

Facultad del titular de prohibir a terceros no autorizados la
utilizacion de signos idénticos o similares, incluyendo IG

No sélo en relacion con los mismos productos o servicios
amparados por el registro (ADPIC: bienes 0 servicios identicos

o similares”), sino bienes o servicios RELACIONADOS.

- “Para mercancias 0 servicios rgclafignadgg con aquellas
mercancias 0 servicios respecto de los cuales se ha registrado la

marca...”

Marca Notoria



Marcas

El signo debe satisfacer ciertas condiciones para poder
ser protegido

identificarlo y distinguirlo de otras marcas que identifican
a otros productos

No debe inducir a engano a los consumidores,
defraudarlos

No infringir la moralidad o el orden publico.

No pueden ser los mismos, o similares, a los derechos
gue hayan sido concedidos a otro titular de una marca

No Genéricos o descriptivos
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“Ameérica Latina sigue perdiendo

espacio en la mente de los
consumidores del mundo. No solo son
escasas sus marcas globales, sino
también las regionales....”

Felipe Abarca. América Economia. 2009
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Instrumentos Juridicos

- Indicaciones de Procedencia (IP)

- Denominaciones de Origen (DO)

- Indicaciones Geograficas (IG)




Indicaciones de Procedencia

“Se entiende por indicacion de procedencia un
nombre, expresion, imagen o signo que designe o
evoque un pais, region, localidad o lugar
determinado, como lugar de procedencia de un
prod ucto”. (Art. 221 de la Decision 486)




Indicaciones de Procedencia

- No recae un derecho de PI

- No es necesaria la presencia de una
determinada calidad u otra caracteristica
imputable al origen geografico

- No es necesariamente una denominacion
pero hace referencia a un lugar geografico

- No puede usarse cuando es falsa o
engafnosa




Denominaciones de Origen

Se trata de la denominacion geografica de un pais,

de una region o de una localidad que sirve para
designar un producto originario del mismo y cuya
calidad o caracteristica se deben exclusiva o
esencialmente al medio geografico, comprendidos
los factores naturales y humanos (art. 2 del Arreglo de Lisboa)
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Denominaciones de Origen
Denominacion Tradicional

Indicacion geografica constituida por la denominacion de

un pais, de una region o de un lugar determinado, o
constituida por una denominacion que sin ser la de un
pais, una region o un lugar determinado se refiere a una
zona geografica deferminada, utilizada para designar un
producto originario de ellos y cuya calidad, reputacion u
otras caracteristicas se deben exclusiva o
esencialmente al medio geografico en el cual se
produce, incluidos los factores naturales y humanos

(Art. 201 Decision 486 / Reglamento del Consejo No. 2081/92, Art. 2 parrafo 3)
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Denominacion de Origen

- Puede considerarse un tipo especial de IP

- Estrecha conexion entre el origen
geografico y las caracteristicas del
producto

- Caracteristicas: 2 tipos de factores
a.- Humano

b.- Natural

* “Vinculo de calidad” o “vinculo
cualitativo”




Indicacion Geografica

Indicaciones que identifican un producto como

originario del territorio de un pais o de una
region o localidad de ese territorio, cuando
determinada calidad, reputacion, u otra
caracteristica de producto se imputable
fundamentalmente a su origen geografico.

(Art. 22.1 del Acuerdo sobre los ADPIC)




Indicaciones Geograficas

IG Calificadas

Se refieren a los

IG Simples nombres geograficos
que designan un
producto originario de
ese territorio (zona,
region, provincia,
hasta un pais), que
presenta cualidades o
caracteristicas,

reputacion, etc,
imputables
fundamentalmente a
su origen geografico,
comprendidos los
factores naturales y
humanos.




Creaciones de Forma

PROPIEDAD INDUSTRIAL y
DERECHO DE AUTOR

DISENOS INDUSTRIALES



Mok 4

‘x‘m!mg"u?(ﬁw J“ »'




Gracias!

acorral@romerocorral.ec

acorralp@udla.edu.ec
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